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NFT PAZARININ YUKSELISi: SOSYAL MEDYA
ETKILESIMININ ve BENZERSiZ OLMA IHTiYACININ

NFT SATIN ALMA NIYETINE ETKISi
THE RISE OF THE NFT MARKET: THE EFFECT OF SOCIAL MEDIA INTERACTION AND
THE NEED FOR UNIQUENESS ON NFT PURCHASE INTENTION

Ibrahim Halil Efendioglu’
Ozet

Kripto varliklarin yayginlagsmasi ile NFT (Non-Fungible Token) teknolojisi sosyal medya
platformlarinda gittikce daha fazla konusulur hale gelmistir. Dijital varliklarin satilabilir ve
tescillenebilir duruma getirmek i¢in kullanilan NFT teknolojisinin temelinde benzersizlik fikri
mevcuttur. Calismanin amaci tiiketicilerin sosyal medyadaki etkilesiminin ve benzersiz olma
ihtiyacinin NFT satin alma niyetine etkisinin incelenmesidir. Arastirmada NFT satin alma sitelerini
takip eden 488 sosyal medya kullanicisindan ¢evrimigi olarak veri toplanmistir. Analizler SPSS ve
AMOS istatistiksel paket programlari ile yapilmistir. Kullanilan dlgeklerin gegerliligi ve gilivenilirligi
test edilerek kabul edilebilir degerlere sahip oldugu goriilmiistiir. Arastirmada tiim degiskenler
arasindaki olast neden ile sonug iligkileri yapisal esitlik modellemesi kullanilarak test edilmistir. Elde
edilen bulgulara gore sosyal medya etkilesimi ve benzersizlik ihtiyacinin degiskenleri (yaratici se¢im,
popiiler olmayan se¢im ve benzerlikten kaginma) satin alma davranisini pozitif ve anlamli olarak
etkilemistir.

Anahtar Kelimeler: nft (non fungible token), benzersiz olma ihtiyaci, yaratici se¢im, popiiler
olmayan secim, benzerlikten kaginma

Abstract

With the spread of crypto assets, Non-Fungible Token (NFT) technology has become more and
more talked about on social media platforms. The idea of uniqueness is at the heart of the NFT
technology used to make digital assets tradable and registerable. The aim of the study is to examine the
effect of consumers' interaction in social media and the need to be unique on NFT purchase intention.
In the research, data were collected online from 488 social media users who follow NFT purchasing
sites. Analyzes were made with SPSS and AMOS statistical package programs. The validity and
reliability of the scales used were tested and found to have acceptable values. In the study, possible
cause and effect relationships between all variables were tested using structural equation modeling.
According to the findings, social media interaction and the variables of uniqueness need (creative
choice, unpopular choice and avoidance of similarity) positively and significantly affected purchasing
behavior.

Keywords: nft (non fungible token), need for uniqueness, creative choice, unpopular choice,
avoidance of similarity

! Dr.,Gaziantep Universitesi, Tiirkiye, efendioglu@gantep.edu.tr, ORCID: 0000-0002-4968-375X,.
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1. GIRIS

NFT sahipligi temsil eden ve blok zincir (block chain) teknolojisine dayali takas edilebilir dijital
bir varliktir. Dijital sanata olan ilginin armasi ile NFT pazar1 son yillarda sonra ¢ok hizli genisledi.
Sahip olunan her NFT, blok zincir adi verilen bir kayit defterine dagitik bir yapida islenmektedir
(Chalmers et al., 2022). Blok zincir ile dijital islemler ag iizerindeki diigiimler arasinda kalict ve anlik
olarak tutulmaktadir. Bu degistirilemez kriptografi tabanli veri tabani ile iglemler hem giivenilir hem de
seffaf olarak yapilmaktadir (Nakamoto, 2008). Sanat eseri, resim, miizik, video ve oyun olarak
karsimiza ¢ikan NFT’lerin altyapist kripto para ile olusan blok zincire dayanmaktadir. Kripto para
piyasasindan daha farkli ve yeni gelisen bu pazarin hacmi milyarlarca dolara ulast1 (Ko et al., 2022).
NFT pazar hacmi 2020°de 1 milyar dolar iken, 2021'de 40 milyar dolar olmustur (Versprille, 2022).
Gelenceksel olarak agik artirma siteleri ve c¢evrimici pazaryerleri tiiketicileri NFT gibi iglemlerin
giivenilir ve risksiz olduguna ikna etmeye odaklanmistir (Chohan & Paschen, 2021). Tiiketicilerin bu
kadar yeni bir teknolojiye bu kadar hizli giris yapmak istemesi ve bu kadar ¢ok fazla 6deme yapmak
istemesi arastirmanin ¢ikis noktasint ve motivasyonunu olusturmustur. Calisma, Turkiye’de
tilketicilerin NFT satin alma niyeti konusuna onciiliik edecek ve literatiire katki saglayacaktir. Bu
dogrultuda ¢aligmanin amaci tiiketicilerin sosyal medyadaki etkilesiminin ve benzersiz olma ihtiyacinin
NFT satin alma niyetine etkisinin incelenmesidir. Ayrica ¢aligmada NFT’nin iizerine kuruldugu
teknoloji olan blok zincir teknolojisi de irdelenecektir.

2. LITERATUR TARAMASI
2.1 Nft Pazari ve Tiiketici Davranisi

Degistirilemez token olarak bilinen NFT'ler dijital varliklarin alim satiminda devrim yaratan,
oldukca yeni ve gelismekte olan bir fenomendir. NFT'ler, dijital sanat eseri veya koleksiyon gibi
benzersiz dijital varliklar icin degismez haklar icermektedir. Altyapisi blok zincir teknolojilerine
dayanan ve ¢evrimigi pazarlarda alinip satilabilen dijital jetonlar olarak bilinmektedir. Dijital sanat
NFT'sini halka agik bir sanat miizayedesiyle 69 milyon USD'ye satildiktan sonra, NFT’ler sanat
miizayedelerinin yeni dijital sanat diinyasina uyum sagladi. Boylece NFT'ler hayranlar, sanat¢ilar, sanat
koleksiyoncular1 ve spor kuliipleri i¢in icerik olusturma ve degisim yontemlerinde bir devrim
yaratmistir (Wilson et al., 2021). Clinique, Coca Cola, McDonald’s, Ray-Ban, Dolce&Gabbana,
Burberry, Givenchy ve Gucci gibi bilylik markalar NFT pazarinda yerini ¢ok kisa siirede almigtir. NFT
pazarinda aligveris islemleri genellikle Opensea, SuperRare, Nifty Gateway, Rarible, Zora, Mintable
gibi internet tabanli ortamlarda yapilmaktadir. Bu satis hacminin ¢ogu OpenSea adli sitede
yogunlagsmaktadir. Bu satis hacminin ¢ogu OpenSea adli sitede yogunlagsmaktadir (Ante, 2021; Birch,
2022). Tiiketiciler, satin alma yapip yapmamaya karar verirken her zaman giiveni ve riski gz dniinde
bulundururlar. Bunun yaninda tiiketiciler satin alma kararlar1 verirken kurumsal yapilar olarak
adlandirdiklan diger dis faktorlere de giivenirler. Kurumsal faktorler, tiiketicilerin satin alma karar1
veritken giiveni ve riski dikkate alip almadiklarimi etkiler. Ayrica tiiketiciler kit bir kaynak
belirlediklerinde, genellikle digerlerine gore rekabet avantaji elde etmek i¢in onu elde etmeye caligirlar.
Bu nedenle pazarlamacilar, tiiketicilerin kit kaynaga sahip olma arzusundan yararlanmak igin kitlik
algisini tesvik etmeye tesvik edilir. NFT de merkezi olmayan blok zincir teknolojisine dayanan esi
olmayan kit bir kaynakl dijital varlik sahipliginin kaydi oldugunda pazarlamacilar i¢in uygun bir
alandir (Chohan & Paschen, 2021). Ayrica bu dijital sahiplik, benzersizlik ve degere iliskin yerlesik
Ozglinliik geleneksel pazarlama anlayigini degistirecegi tahmin edilmektedir. NFT'ler daha da gelistikge
tilkketici davranisi, fiyatlandirma ve iirlin tasarimi konusundaki pazarlama anlayisi da degisecektir
(Hofstetter et al., 2022).
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2.2 Blok Zincir (Blockchain)

Blockchain teknolojisinin ilk uygulamasi, 2008 yilinda Satoshi Nakamoto, merkezi olmayan
bir kripto para birimi olan Bitcoin hakkinda bir teknik inceleme yayinladiginda 6nerildi. Bloklarin
onceki blogun baglanti yoluyla defterin sonuna eklenen degismez salt okunur bir veri yapisidir
(Nakamoto, 2008). Blok zinciri teknolojisi, her diigimiin bir kopyasina sahip oldugu esler ag: ile
dagitilmis bir defterdir. Her diigiim ayn1 protokolii izledigi i¢in kendi kopyasini digerlerininkiyle tutarli
tutmak ve ona yeni bloklarin eklenmesini yonetmek igin bir algoritma kullanir. Kullanicilar iglemleri
eklemek icin diglimlerle etkilesime girebilir, ancak bunlarin degistirilmesi ve silinmesi teorik olarak
imkansizdir (Six et al., 2022). NFTler blok zincir (block chain) ad1 verilen dijital bir defterde depolanir.
Islemler blok zincir ile kriptografi tabanli veri tabami kullanilarak giivenilir ve seffaf olarak
yapilmaktadir. Sifrelenmis veriler ag lizerindeki diiglimler arasinda kayit defterine dagitik bir yapida
kalic1 ve anlik islenmektedir (Call1, 2021).

2.3 Sosyal Medya Etkilesimi

Sosyal medya etkilesimleri, bireylerin sosyal medyada bilgiye erismesine ve potansiyel olarak
bilgi saglayici ile etkilesime girmesine olanak tanimaktadir. Boylece tiiketicilerin iiriinle ilgili bilgileri
ve bu bilgilerin derinligini arttirir (Onofrei et al., 2022). Bu yiizden birgok tiiketici, belirli iiriinler ve
markalar hakkinda daha fazla bilgi toplamak i¢in sosyal medyadaki topluluklarla etkilesime girer (Bazi
et al., 2020). Baska bir agidan sosyal medya etkilesimi, marka ile sosyal medya iiyesi arasinda veya
fenomen ile takipgileri arasindaki iletisime verilen isimdir. Buna; Twitter’daki retweet sayisi,
Instagram’daki erisim sayisi, Facebook’taki yorum sayis1 gibi istatistikler 6rnek verilebilir. Sosyal
medya performansinmi etkileyen 6nemli bir 6l¢iimdiir. Kullanicilarin daha giiclii, kaliteli iligkiler
gelistirmelerini saglamak amaciyla iletisim kaynaklarinin giivenilirliginin ve uzmanlik diizeyinin daha
iyi degerlendirilmesini saglar.

Tiiketiciler, bir NFT'min sahipligini sosyal medyada ya bir statii sembolii olarak
paylasabilmektedir. Bunun yaninda NFT nin orijinal yaraticisi her satistan kazang sagladigi igin sosyal
medyada 6ne ¢ikarmak istedigi NFT ile ilgili paylasimlar yapmaktadir. Ayrica sosyal medyada NFT'yi
basgka bir tiiketiciye yeniden satabilmektedir (Chohan & Paschen, 2021). Bu dogrultuda asagidaki
hipotez 6ne siirtilmiistiir:

H;: Sosyal medya etkilesimi, NFT satin alma niyetini olumlu yonde ve anlamli olarak etkilemektedir.
2.4 Benzersizlik Thtiyaci

Tiiketici davranist agisindan benzersizlik ihtiyaci, kisinin kendi imajin1 ve sosyal imajini
gelistirmek i¢in tiketim mali edinmesi, kullanmasi ve elden g¢ikarmasi yoluyla digerlerine gore
farkliligin pesinde kosma 6zelligi olarak tanimlanmaktadir (Tian et al., 2001). Benzersizlik ihtiyacinin
ii¢ boyutu vardir: yaratict se¢im, popiiler olmayan se¢im ve benzerlikten kaginmadir. Yaratict se¢im
tiiketicilerin digerlerinden sosyal farklilik aramalari, ancak ayn1 zamanda digerleri tarafindan iyi olarak
kabul edilen se¢imler yapmalar1 anlamina gelir. Popiiler olmayan se¢im grup normlarindan sapan {iriin
ve markalarin se¢imini veya tiiketimini gosterir. Benzerlikten kaginma ise yayginlasan iiriinlere ve
markalara olan ilginin kaybolmasi veya kullanilmamasi anlamina gelir (Tungel, 2021). Kisinin sosyal
baglaminda benzersiz olarak degerlendirilmesi ve bagkalari tarafindan onaylanmasi muhtemel tiiketim
secimleriyle kendini gdsterir (Snyder and Fromkin, 1977). Tiiketicilerin bir dereceye kadar sosyal
normlardan sapan iirlinleri kullanmasini ifade eder. Bu tiir secimler, sosyal bir onaylanmama riskini
beraberinde getirir, ancak yine de benlik ve sosyal imaj1 iyilestirebilir (Tian vd., 2001). Yaygin olarak
benimsenen triinleri kullanmaktan kaginma ¢abasini ifade eder. Tiiketicilerin iirlinleri yayginlastiktan
sonra satin almaktan kaginmasina veya kullanmay1 birakmasina neden olur. Bu dogrultuda asagidaki
hipotezler 6ne siiriilmiistiir:
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Ha: Yaratict se¢im, NFT satin alma niyetini olumlu yénde ve anlamli olarak etkilemektedir.

Hj3: Popiiler olmayan se¢im, NFT satin alma niyetini olumlu yonde ve anlamli olarak etkilemektedir.
Ha: Benzerlikten kaginma, NFT satin alma niyetini olumlu yonde ve anlamli olarak etkilemektedir.
3. YONTEM

Calismanin amaci tiiketicilerin sosyal medyadaki etkilesimlerinin, yaratici segimlerinin,
popiiler olmayan se¢imlerinin ve benzerlikten kaginma davranisinin NFT satin alma niyetine etkisinin
incelenmesidir. Arastirmada nicel aragtirma yontemi kullanilmigtir. Degiskenler arasinda olasi neden
ile sonug iligkileri yapisal esitlik modellemesi kullanilarak test edilmistir. Literatiir taramasi
cergevesinde degiskenler arasindaki iligskiyi gosteren bir arastirma modeli gelistirilmistir.

Yaratic1 Tercih
Hi

Popiiler Olmayani Tercih H>
Etme

Hs
Benzerlikten Kaginma —> Satin Alma Niyeti
Sosyal Medya Etkilesimi

Ha

Sekil 1. Arastirma Modeli
Arastirmada NFT’ye ilgisi olan 497 kisiye erisilerek ¢alismaya katilim saglanmistir. Ancak
katilimcilarin 9 tanesi hatali ve eksik veri sagladigi i¢in analizlere dahil edilmemistir. Dolayisiyla
orneklem sayisi N=488 olarak kabul edilmistir. Ayrica esas arastirmaya gecilmeden Once anketin
uygulanabilirligini belirlemek amaciyla 63 kisiye pilot uygulama yapilmistir. Pilot uygulamada
anlasilirligi, giivenilirligi ve gecerliligi test edilmistir. Pilot uygulama sonucunda, sorularin anlasildigi
ve anketin analize uygun oldugu degerlendirilmistir.

Veri toplama béliimii iki boliimde toplanmistir. Oncelikle arastirmaya katilan katilimcilara NFT
satin alma isteginin olup olmadig: filtre soru olarak sorulmustur. Eger katilimci NFT satin almak
istiyorsa diger sorulara devam edilmistir. Formun ilk boliimiinde katilimcilarin cinsiyet, medeni durum,
yas, meslek, egitim ve gelir durumuna tespit etmeye yonelik demografik sorular mevcuttur. Ikinci
boliimde ise katilimcilarin yaratict tercih, popiiler olmayani tercih etme, benzerlikten kaginma, sosyal
medya etkilesimi ve satin alma davranisimi yonelik sorular mevcuttur. Ikinci boliimdeki sorular igin
Onofrei , 2022 ve Ruvio, 2007 nin ¢alismalarindan faydalanilmistir. Bu baglamda ikinci boliimdeki
sorular 5 alt boyuttan olusmaktadir. Bu boyutlar; yaratici tercih 4 ifade, popiiler olmayani tercih etme
4 ifade, benzerlikten kacinma 4 ifade, sosyal medya etkilesimi 3 ifade, satin alma davranist 3 ifade
olarak toplam 18 maddedir. Bu bdliimdeki sorularin tiimii 5°1i likert tipi soru formatindadir.
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Normallik dagilimini test etmek igin carpiklik ve basiklik degerleri incelenmistir. Yapilan
analiz sonucunda basiklik degerinin -0,225 ile 0,895 degerleri arasinda ve carpiklik degerinin -0,114 ile
0,771 araliginda yer aldig1 tespit edilmistir. Carpiklik ve basiklik degerleri -2 ile +2 arasinda
oldugundan verilerin normal dagilim gosterdigi kabul edilmistir (Tabachnick & Fidell, 2007). Ayrica
Coklu Normallik Dagilimi ve Kolmogorov-Smirnov testi normal dagilima uygun ¢ikmustir.

Gegerlik i¢in dncelikle dogrulayici faktor analizi ile faktdr yapisinin gegerliliginin dogrulanip
dogrulanmadigini incelenmistir. Bunun i¢in faktor yiiklerine ve uyum 1iyiligi degerlerine bakilmustir.
Model uyum degerleri ve elde edilen sonuglar Tablo 1°de gosterilmistir.

Tablo 1. Dogrulayici Faktor Analizi

Deger iyi Uyum Kabul Edilebilir Uyum Elde Edilen Degerler
CMIN/DF <3 <5 2,124
CF1 >0,97 >0,90 0,928
AGFI >0,90 >0,85 0,911
GFI >0,90 >0,85 0,894
RMSEA <0,05 <0,08 0,035

Kaynak: Giirbiiz ve Sahin, 2016

Olgegin yap1 gegerliligini tespit etmek amaciyla agimlayici faktdr analizi kullanilmistir. Faktor
analizinin yapilabilmesi i¢in KMO testi (0,427) sonucunun ve Bartlett™s test sonucunun da (0,001)
uygun oldugu goriilmiistiir. Analiz sonuglarina gore ifadeler yine 5 faktore yiiklenmistir. Toplamda
ise aciklayicilik oran1i %68,14 olarak hesaplanmistir. Bu durumda kullanilan 6lgegin hazirlanma
amacina gore dagilim gdsterdigi tespit edilmistir. Elde edilen sonuglar Tablo 2’de gosterilmistir.
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Tablo 2. A¢imlayici Faktor Analizi

Degisken

1 2

3

yar_terl
yar_ter3
yar_ter2
yar_ter4
pop_olm4
pop_olm2
pop_olm3
pop_olml
benz_kac3
benz_kac2
benz_kacl
benz_kac4
sosyalmel
sosyalme2
sosyalme3
satniyet3
satniyet2

satniyetl

,785
, 791
,779
,875

822
815
841
821

843
864
887
852

869

,809

844
815
871
865

Olgekte giivenilirlik analizi i¢in Cronbach’s Alpha (CA) katsayis1, yap1 giivenilirligi (CR) ve
aciklanan varyans (AVE) incelenmistir. Elde edilen sonuglar Tablo 3’de gosterilmistir.

Tablo 3. Giivenilirlik Analizi

Faktor CA AVE CR
Yaratic1 Tercih 0,82 0,65 0,88
Popiiler Olmayani Tercih Etme 0,78 0,68 0,89
Benzerlikten Ka¢inma 0,84 0,74 0,92
Sosyal Medya Etkilesimi 0,85 0,71 0,88
Satin Alma Niyeti 0,82 0,72 0,89
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4. BULGULAR

Katilimcilar 142 kadin, 346 erkek olmak iizere 488 kisiden olusmaktadir. Erkek katilimcilar
daha fazladir. Katilimcilarin % 68’s1 bekar, % 32’1 evli olmak {izere, medeni durumda bekarlar fazladir.
Ayrica yas dagilimlar incelediginde ¢ogunluk 35 yasin altinda ve iniversite diizeyinde egitim
gOrmiistiir. Bunun yaninda katilimeilarin biiyiik bir bolimiini kamu ve 6zel sektor ¢alisanidir. Gelir
diizeyleri agisindan incelendiginde ¢ogunluk 5000 TL’nin altinda aylik {icret almaktadir. Elde edilen
sonuglar Tablo 4’de gosterilmistir.

Tablo 4. Demografik Verilerin Frekans Analizi

Demografik Degisken Kategoriler N %
Cinsiyet Kadm 142 29,1
Erkek 346 70,9
Medeni Durum Bekar 332 68
Evli 156 32
Yas 18-24 201 41,2
25-34 145 29,7
35-44 77 15,8
45-54 41 8,4
55-64 14 6,3
65 ve st 10 2,1
Meslek Ogrenci 96 19,7
Kamu Calisan1 128 26,2
Ozel Sektor Calisani 112 23,0
Kendi Isi-Esnaf 95 19,5
Ev Hanim 5 32
Emekli 12 33
Caligmiyor 65 13,3
Egitim [Ikogretim 25 5,1
Lise 78 15,9
On lisans 86 17,6
Lisans 258 52,9
Lisansiistii 41 8.4
Gelir 5000 TL ve alt1 161 33,0
5001 TL - 10000 TL 135 27,7
10001 TL - 15000 TL 62 12,7
15001 TL - 20000 TL 98 20,0
25001 TL ve tistii 32 6,6

Yapisal esitlik modeli yol analizine gore veriler modele gore iyi uyum saglamistir. Bu durum
Tablo 5’de gosterilmistir.
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Tablo 5. Yapisal Esitlik Modeli Uyum lyiligi Degerleri

Deger Iyi Uyum Kabul Edilebilir Uyum Elde Edilen Degerler
CMIN/DF <3 <5 2,425
CFI >0,97 >0,90 0,914
AGFI >0,90 >0,85 0,877
GFI >0,90 >0,85 0,865
RMSEA <0,05 <0,08 0,039

Kaynak: Giirbiiz ve Sahin, 2016

Yapilan analiz sonucunda elde edilen hipotez test sonuglar1 ve p anlamlilik degerleri Tablo 6’da
gosterilmistir. Bu sonuglara gore yaratici tercih ( =.289; p<.05), popiiler olmayani tercih etme (f =.215;
p<.05), benzerlikten kaginma ( =.266; p<.05) ve sosyal medya etkilesimi (f =.195; p<.05) satin alma
niyetine pozitif etkisi oldugu goriilmiistiir. Boylece, H1, H2, H3 ve H4 hipotezleri kabul edilmistir.

Tablo 6. Hipotez Testleri

Hipotez Test Edilen Yol Std. Reg.Kat. p degeri
HI Yaratic1 Tercih -> Satin Alma Niyeti 0,289 0,03
H2 Popiiler Olmayani Tercih Etme -> Satin Alma Niyeti 0,215 ok
H3 Benzerlikten Kaginma -> Satin Alma Niyeti 0,266 ok
H4 Sosyal Medya Etkilesimi -> Satin Alma Niyeti 0,195 0,02

5. TARTISMA VE SONUC

NFT, bagka bir esi daha bulunmayan dijital varliktir. Bu varliklar alinabilir, satilabilir ve
tescillenebilir. Varligin aidiyeti sadece sahibine aittir. NFT’ler tiiriiniin tek Ornegi, benzersiz ve
biriciktir. NFT’ler dijital varliklarin sahipligini ve ticareti yapilabilir haklarini belgelemek igin blok
zinciri teknolojisini kullanan yeni ve 6zgiin bir olguyu temsil etmektedir (Dowling, 2021). Fotograf,
video, ses ve diger dijital dosya olabilir. Bunlar sanat ve koleksiyon gibi bir¢ok 6geyi temsil etmek i¢in
kullanilabilir (Wang, 2021).

Bu caligmanin literatiire katkisi, NFT satin alma niyeti konusunda Tiirkiye’deki ¢aligmalara
onciiliik etmesidir. NFT, sosyal medya platformlarinda her gecen giin daha fazla konusulur hale
gelmistir. Insanlar arasinda farklilasmanm yaygimlagmasi ile NFT sahibi olma istegi artmaktadir.
Gelecekte sosyal medya profilleinde ve paylasimlarda NFT kullanacaginin 6ngoriilmesi, bu ¢alismay1
desteklemektedir.

Caligsmanin sonuglar1 mevcut literatiir ile uyumludur. Benzersizlik ihtiyacinin satin alma niyeti
iizerinde etkili olmasi1 Knight ve Kim, 2007; Shen vd., 2012;Wu vd., 2012’in ¢alismalarindaki bulgular
ile paraleldir. Sosyal medya etkilesiminin satin alma niyeti lizerinde etkili olmas1 Aji vd., 2020;
Dabbous ve Barakat, 2020; McClure ve Seock, 2020’in ¢aligsmalari ile uyumludur.

NFT'lerin tiiketiciler {izerinde yeni deger yaratma ve sosyal medyada yayginlasma potansiyeli
yliksektir. Gelecekte NFT ile yapilan akademik ¢alismalarin daha da artmasi beklenmektedir. Aragtirma
modeline farkli aract ve diizenleyici degiskenler eklenerek model daha da genisletilebilir. NFT
pazarinda var olmak isteyen isletmeler sosyal medya hesaplarinda kendi NFT tanitimlarini yapabilir ve
kisiye 6zel NFT’ler iiretebilir.
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